Preisverleihung in Stuttgart

Das
schoénste

Bad

Mit der Preisverleihung fiir das
schénste Ausstellungsbad fand
Mitte September ein von Hansa
Anfang des Jahres ausgeschrie-
bener Wettbewerb seinen Ab-
schlu3. Mitte September kam
es in Stuttgart zur mit Span-
nung erwarteten Pramierung.

Mit diesem

Ausstellungsbad hat Kyas + Strigl
GmbH aus Waldshut-Tiengen in der Katego-
rie GroBhandel den 1. Preis gewonnen. Der
Gestaltungsvorschlag zeigt eine aufwendi-
ge und luxuriése Badlsung, die bis ins
Detail durchdacht ist: Eckbadewanne mit
integriertem Wanneneinlauf und Whirl-
pool-Funktion, Doppelwaschtisch, Ein-
handmischer Hansaronda mit ausziehba-
rer Schlauchbrause. Die Armaturen und
Accessoires im eleganten Bicolor

Chrom-Gold verleihen dem Marmorbad
einen eleganten Charakter

Zum Hauptgewinner in der Kategorie
Sanitdrhandwerk, mit dem auch
insgesamt besten Ergebnis wurde
die Paul Hermle GmbH aus Gosheim
durch dieses sehr individuellen
Wohnbad. Hohe Aufmerksamkeit
wird schon allein durch die au3er-
gewdhnliche Wand- und Decken-
architektur erzielt. Die durchgén-
gige Farbgestaltung in Blau-Weil3
vermittelt Klarheit und Tiefe, be-
lebende Akzente werden mit fri-
schem Gelb gesetzt. Trotz kreati-
ver Gestaltung mangelt es nicht

an Funktionalitat: Badmébel

schaffen viel Stauraum, die fla-
che Eckdusche mit Fronteinstieg und die freiste-
hende Badewanne sind dul3erst benutzerfreundlich
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Mit diesem Ausstellungsbad hat die Thyssen Schulte Bautechnik aus Der zweite Platz in der Kategorie Sanitdrhandwerk ging fiir dieses
Kroppach in der Kategorie GrofShandel den zweiten Preis gewonnen Bad an die Firma Gonther Haustechnik GmbH in Willinghausen

Hansaronda-Accecoires ausgestattetdes Grof3handels und der Installateurbelungsbesucher. Der Kunde soll sich im Aus
Badkoje. Der Wettbewerb gehért zutriebe in die Endauswahl. Eine neutrale stellungsbad wohlfiihlen und sich vorstel
den umfangreichen Marketingmaflinahmensiebenkopfige Jury aus Fachjournalistenlen kénnen, dieses Bad bei sich zu Hause
mit denen das Unternehmen das neue Ddnnenarchitekten und Designern — zu derzu haben. Um diesen Transfer zu ermdgli
sign seiner Armaturenserie Hansaronda unébrigens auch SBZ-Redakteur Dirk Schlatt chen, mussen jedoch auch Emotionen an
die Neueinfihrung der Produktgruppemann gehorte — oblag es anhand einheitligesprochen werden. Die Gewinner-Bader
Hansaronda Accessoires in den Focus dether Bewertungskriterien die sechs Hauptzeigen auf vielfaltige Weise, wie dies mog
Offentlichkeit riickt. Mehrere Hundert Teil preistrager zu bestimmen. Beurteilt wurderlich ist. Dabei spielt auch die Dekoration ei
nehmer aus Gro3handel und Sanitarhandlie Bader nach Idee, Gesamtésthetik unde wichtige Rolle. Ein Handtuchhalter-oh
werk sind der Aufforderung gefolgt, die Funktionalitdt sowie nach Realisierbarkeit.ne Handtuch oder eine Seifenschale ohne
neuen Produkte in ihren Ausstellungen zu Seife kdnnen nunmal nicht den Eindruck ei
plazieren und gleichzeitig zu zeigen, wie o . " .. nes lebendigen Bades vermitteln.
durch eine durchdachte und attraktive-Pro Drei8ig preisgekrdnte Bader
duktprasentation Aufmerksamkeit erregtJury und Hersteller waren angenehm tber . .
und der Kunde Uberzeugt werden kann. Vomascht, mit wieviel Einfallsreichtum die B& Die sechs Schénsten
den 250 Ausstellungsbadern, die die Wettder gestaltet wurden. Das gilt fir die BaderBei der Preisverleihung im Sl-Zentrum
bewerbsbedingungen erfillt hatten, kamenmit groRziigigen, unkonventionellen Grund Stuttgart wurden die sechs Hauptpreistrager
rissen gleichermafl3en wie fur Badezimmemgebihrend gefeiert. Vorstandschef Wolfram
) ) ) auf kleinem Raum oder unter der Dach Gohring bedankte sich bei allen fur das
| Sieger in der GroBhapdeIskategorle | schrage. Die Preistrager haben mit ihrerEngagement und Uberreichte den beiden
I 1. Preis: Kyas + Strigl GmbH, | Ausstellungbadern bewiesen, daR sie ihf. Preistragern die Gutscheine fiir die-bei
I 79761 Waldshut-Tiengen Handwerk beherrschen. Angefangen vorden als Hauptgewinn ausgeschriebenen
I 2. Preis: Thyssen Schulte Bautechrik der Auswahl der Materialien tiber durch Smart-Mobile. Fiir die Platze zwei und drei
| GmbH & Co. KG, gangige Farbkonzepte bis hin zu einer- harhatte Hansa jeweils zwei Reisen nach Buda
| 57612 Kroppach monischen Zusammenstellung von Fliesenpest und zwei Videokameras ausgelobt.
| 3. Preis: CL. Bergmann GmbH, Keramik, Mébeln, Armaturen und Acces Ubrigens: Firr einige der Anwesenden war
| 36304 Alsfeld soires stimmt es hier. Fir die Jury war wich es sicher neu zu erfahren, daR klimatechni
I
|
|
|
I
I
|

Gesucht wurde die schonste, mitdie jeweils 15 schonsten Ausstellungsbadelichkeit der Umsetzung fir den Ausstel

|

Sieger in der Handwerkerkategorie tig, daR bei der Planung nicht nur an die opsche Komponenten des Smart ebenfalls von
1. Preis: Paul Hermle GmbH, tische Wirkung innerhalb der Ausstellung Hansa sind. Bemerkenswert ist, daf3 grund-
78559 Gosheim gedacht wurde, sondern auch an die Mogsatzlich grolRe Unterschiede zwischen den

2. Preis: Gonther Haustechnik GmbH, Ausstellungsbadern von Handel und Hand
34628 Willinghausen I werk festgestellt wurden. ,Die von den-In
3. Preis: Lutz Bader GmbH, I stallateuren eingereichten Vorschlage sind
67269 Grinstadt I von grofSer.Llebe zum Detail gekgnnzglch
L i net. lThnen ist anzusehen, qars_ sie mlt_ V|_eI
TEmEmEmEmEmEmEmEmEmm—— Herz, Lust, Seele — also mit viel persénli

46 sbz 21/1998



BADTRENDS W

Mit diesem Ausstellungsbad hat die CL. Bergmann GmbH in Alsfeld in Der dritte Platz in der Kategorie Sanitdrhandwerk ging fiir dieses Bad
der Kategorie Grol3handel den dritten Preis gewonnen an die Lutz Bdder GmbH in Griinstadt

chem Engagement gestaltet wurden. Deramiert, kritisch und wéhlerisch. Er kommt in erfolgreichen Ausstellungsbader des Wett
tig gestaltete Ausstellungskojen bieten sictdie Badausstellung, um sich inspirieren uncbewerbs dokumentiert. Beispielbader in
geradezu an, potentielle Kunden fiir hoch beraten zu lassen. Und hier kann er vor Orterschiedenen Grof3en, Einrichtungsstilen
preisige Bader zu begeistern. mit fachlicher Kompetenz berzeugt wer und unterschiedlichen preislichen Ausstat
Bei den Badern der Grof3handler hingegenlen. Das Ergebnis unseres Wettbewerbtingen sollen Anregungen vermitteln und
merkte man, das die Ausstellungsverantzeigt jedoch, dafl da auf weiten Streckerzur Nachahmung anregen. Ein weiterer
wortlichen 'ne Menge Kojen zu fullen*ha noch ein groRer Nachholbedarf besteht.“ Schritt wird sein, dal Hansa aktive Hilfe
ben. Bei diesen Grof3handelskojen stehen bei der Grundri3planung und Ausstellungs
haufig nuchterne Sachlichkeit und Produkt eshalb hat sich Hansa zum Ziel ge gestaltung anbietet. Dr. Haupt: ,Als Fach
darstellung im Vordergrund.” Dsetzt, Fachhandwerk und GroBhandehandwerkspartner Nr. 1, zu dem wir seit
in dieser Beziehung mehr zu unter 1980 bei Markt Intern ununterbrochen-ge

Stiefkindern und stutzen. Deshalb laf3t der schwéabische Arwéhlt wurden, sehen wir es als unsere
. maturen- und Accessoires-Hersteller jetztflicht, unseren Marktpartnern zu einem
AbhilfemalBnahmen eine Broschire auflegen, in der eaudie dauerhaften Erfolg zu verhelfen.” O

Doch es gab unter den Einsendungen auch
viele Bader, die den Erwartungen nicht-ent
sprochen haben. So wurden Fotos von-Aus
stellungsbadern eingereicht, die eher-ieb
los und wenig einfallsreich gestaltet sind. "'fﬂa:'ww
Dr. Johannes Haupt, Leiter Marketing und Ba imiser
Vertrieb bei Hansa, dazu: ,Wenn sich Fach |
handel und Fachhandwerk auch in Zukunf:‘
erfolgreich gegen die Konkurrenz aus de

Baumarkten behaupten wollen, miissen si
zeigen, dal3 sie besser sind. Und das ge
am besten in den Ausstellungen. Was- niit
zen technisch und qualitativ hochwertigere
Produkte, wenn sie nicht ansprechend prg
sentiert werden? Wozu entwickeln wir als
Industrie komplette, designorientierte und
aufeinander abgestimmte Produktserien
wenn sie in den Ausstellungen nicht zu se
hen sind? Der Kunde von heute ist infor

Preistrdger und Veranstalter freuten sich iber die guten Ergebnisse
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