m Wettbewerb

Hé&user (fast) ohne
Heizung

., Okologisch-technisch ~ opti-
miertes Bauen fur das 21. Jahr-
hundert” ist der erste interdiszi-
plindre Ideenwettbewerb fir
Studenten zum Thema ,, Solares
Bauen". Die Aufgabe lautete:
Studenten der Fachbereiche Ar-
chitektur, Bauphysik und Haus-
technik sollten gemeinsam einen
ganzheitlichen Entwurf fir ein
Haus (fast) ohne Heizung erar-
beiten: ein sogenanntes ,, Passiv-
haus*. Solche Gebaude zeichnen
sich durch optimierte Dam-
mung, passive Nutzung der Son-
nenwéarme durch geeignete Drei-
fach-Verglasung und entspre-
chend angepallte Haustechnik
aus und konnen dadurch auf
konventionelle Heizungsanla-
gen verzichten. Die meisten
Entwiirfe blieben unter dem ge-
forderten Maximawert von 15
kWh oder 1,5 Liter Heizdl pro
m? und Jahr —dem Wert, ab dem
ein Gebaude al's Passivhaus kon-
zipiert werden kann.

m /WO
Mitglieder-
versammlung

Das Ingtitut fur wirtschaftliche
Oelheizung e. V. (IWO) wird fi-
nanziell und personell gestarkt.
Das beschlossen die IWO-Mit-
glieder, 32 Unternehmen der Mi-
neral6lwirtschaft und der Ge-
samtverband des Deutschen
Brennstoff- und Mineraldlhan-
dels e. V. (gdbm), in Hamburg.
Danach erhoht sich die IWO-
Umlage mit Wirkung vom 1. Ja-
nuar 1998 von 0,07 DM auf 0,09
DM je 100 Liter leichtes Heizdl.
Zur Unterstitzung des Mine-
ral6lhandels im Bereich Marke-
ting sollten zudem im kommen-
den Jahr 24 regionale Handels-
betreuer eingestellt werden. Das
bisher auf den Mineral 6lhandel
beschrénkte regionale Werbe-
konzept, mit dem IWO die Wer-
bung und Offentlichkeitsarbeit
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unterstiitzt, soll kiinftig auch den
Betricben des Heizungsfach-
handwerks offen stehen.

m RMS Stuttgart

Ausstellung
Meisterstlicke

Die Schiler der Meisterklasse
Klempnertechnik 97/98 an der
Robert-Mayer-Schule  Stuttgart
présentieren auch dieses Jahr
wieder ihre Meisterstiicke. Die
Ausstellung der individuell aus-
gewahlten Objekte findet vom
18. bis 25. Januar 1998 im Treff-
punkt Rotebuhlplatz im Stutt-
garter Westen statt. Die in
den Meisterklassen gefertigten
Stlicke erregten in der Vergan-
genheit grofle Aufmerksamkeit
und fanden sich oft auf den Stan-

Die RMS ist eine der wenigen Bildungsstét-
ten, an der noch individuell ausgewéhlte
Klempnermeisterstiicke angefertigt werden

kénnen

den der Halbzeughersteller aus
Anlal3 der verschiedenen natio-
nalen und internationalen Mes-
sen und Ausstellungen wieder.

m Kludi
Klub hei3st Master
Point

Der Sanitéararmaturenhersteller
Kludi 1&dt Sanitérinstallateure
for den 23. Januar 1998 ein, ei-
ne Interessengemeinschaft zu
grinden. Unter dem Namen
~Master Point* méchte der Her-
steller mit Sitz in Menden
Handwerker versammeln, die
sich zunehmend verstehen as
markenbewufte Einzelhandler
und Dienstleister fur ihre Kun-
den. Fir die Grundungsveran-

staltung im Bochumer Avaon-
Hotel hoffen die Initiatoren auf
zunéchst rund 40 Sanitérinstal-
lateure. Gegenwartig sind die
Kludi-Fachberater und -Ver-
kaufsforderer unterwegs, um
Handwerksunternehmer  einzu-
laden. Fur den Start wird Kludi
zwar en Leistungs- und Marke-
tinghandbuch prasentieren.
Mehr Infos dann gibt es unter
Tel.: (023 73) 90 44 53.

m 1. Bauhandwerkstag

Marketingstrategien

fiir SHK-Fachbetriebe

Mit der richtigen Strategie die
Zukunft meistern — so lautet das
Motto des 1. Bauhandwerksta-
ges. Im Zentrum des eintégigen
Fachseminars stehen praxisnahe
Referate zu Marke-
ting, Management
und Betriebsfihrung
des Fachhandwerks.
Wie ,Handwerks-
Management®  von
morgen konkret aus-
sehen kann, wird un-
ter anderem in den
Referaten von Sieg-
fried  Kirschbaum,
Geschéftsfuhrer  der
Hand-in-Hand-Wer-
ker GmbH, Reutlin-
gen, und Hubert Wet-
zel, Gewinner des
Marketingpreises des
deutschen Hand-
werks 1997, deutlich.
Neue Kooperations-
formen zwischen Industrie und
Fachhandwerk schildert Hans
Eduard Hester am Beispiel
des Dakenier-Franchisesystems
fur das Dachdeckerhandwerk.
Georg Mach, der mit der Betz-
Akademie ein Weiterbildungs-
programm fur das Sanitérhand-
werk entwickelte, erldutert das
,Kleine Marketing 1x1 fur
Handwerksunternehmen®. Ab-
gerundet wird das Praxisseminar
durch Ausfiihrungen zum The-
menkomplex strategische Alli-
anzen und Franchisesysteme so-
wie Kundenbindung und Mitar-
beitermotivation. Die Teilnah-

megebihren fir die eintégige
Veranstaltung am 24. Januar
1998 betragen 670 DM. Das
komplette  Kongref3programm
einschliefdlich  Anmeldeformu-
lar gibt es unter Fax: (061 72)
1709 82.

m Jung + Lindig
Seminartermine fir die
Bleiverarbeitung

Im Schulungs- und Informa-
tionszentrum fur Bleiverarbei-
tung, 09633 Halshriicke bei Frei-
berg in Sachsen, bietet die Jung
+ Lindig Gruppe fir das Jahr
1998 wieder Lehrgénge fir die
Verarbeitung von Bleiblechen
im Bauwesen an. Der Grund-
kursus ,A“ dauert 3 Tage. Der
Aufbaukurs , B wurde auf An-
regung von Handwerksbetrie-
ben, vornehmlich aus den neuen
Bundeslandern, as Fortsetzung
des inzwischen von mehreren
hundert  Dachdeckern  und
Klempnern besuchten Grund-
kursus zusammengestellt und
dauert 2 Tage. Die Seminarge-
buhr betragt fir Grundkursus
A" 450 DM und Aufbaukursus
»B“ 300 DM.

Weitere Informationen gibts un-
ter Tel. (037 31) 26 53 11 oder
Fax (037 31) 26 53 19.

m Boco

Handwerks-
Symposium '98

Nach den erfolgreichen Semi-
narreihen der Jahre 1996 und
1997 setzt Boco das Handwerks-
Symposium auch 1998 fort. Ser-
vice — der Draht zu lhren Kun-
den und Marktliicken erkennen
— ldeen richtig umsetzen, unter
diesen Leitfaden stehen die Se-
minare im nachsten Jahr. Als
Hauptreferent agiert Dr. Bernd
W. Dornach, Leiter desUni Mar-
keting Instituts. In Workshops
werden die Teilnehmer aktiv in
den ldeenprozefd miteingebun-
den. Unter dem Leitsatz ,,Von
erfolgreichen Marketing-
Preistréagern im Handwerk ler-
nen“ werden als Co-Referenten
die Marketing-Preistréger des
deutschen Handwerks Uber ihre
Erfolgsgeheimnisse referieren.
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