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Bild 1

ie Methode, mit der Handwerks-
D unternehmen ihren Erfolg syste-

matisieren konnen, ist die Suche
nach neuen Absatzmdglichkeiten, nach
neuen Wegen. Ein Festhalten an den
gewohnten Praktiken der Vergangen-
heit kann und wird die Zukunft nicht
sichern. Also wird man das Bestehende
zu etwas Besserem verdndern miussen,
oder anders gesagt: Erfolgreich sein
heiBt, seinen Kunden einen Schritt vo-
raus sein - also nicht nur deren Bediirf-
nisse erfiillen, sondern sie zu neuen
Bediirfnissen fiihren. Die Feng Shui Be-
raterkompetenz ergibt zusammen mit

Bild 2 Der LoPan, der chinesische
Kompass, ist das wichtigste Werkzeug
eines Feng-Shui-Beraters
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Wellnesslandschaft mit einem zentralen Brunnen

Threr Kernkompetenz im SHK-Handwerk
ein erfolgreiches Instrument fiir diesen
Schritt.

Handwerkszeug im Feng Shui

Im ersten Teil der Artikelserie, ,Wind
& Wasser”, wurden zwei von mehreren
grundlegenden Theorien im Feng Shui
vorgestellt. Die Theorie der 5 Elemen-
te und die Theorie von Yin &Yang. Das
Umsetzen der Feng-Shui-Theorie in
der Beratungspraxis beruht auf der Ar-
beit mit diesen und zwei weiteren maB-
geblichen Werkzeugen.

LoPan

Um sich einen Uberblick zu verschaf-
fen und genaue Aussagen treffen zu
konnen, muss im Feng Shui zu Beginn
einer Beratung die exakte Himmels-
richtung, also die Ausrichtung des Ob-
jektes festgestellt werden. Dies macht
der erfahrene und kundige Feng-Shui-
Praktiker mit einem chinesischen Kom-
pass, dem LoPan. In der Eingangstiir
des zu beratenden Objektes stehend,
mit Blick nach drauBen, wird aufs Grad
genau die Himmelsrichtung gemessen.
Damit ermittelt man die Basis fiir den
néichsten Arbeitsschritt - die Berech-
nung der 8-Hauser-Theorie oder des
PaChai.

Feng Shui und SHK-Branche, Teil 2

Mehrwert fur
Kunden und
Mitarbeiter

Feng Shui ist eine 5000 Jahre alte
Wissenschaft. Welche Anwen-
dungsmoglichkeiten die SHK-Bran-
che bietet, erlautert unsere drei-
teilige Artikelserie. Der zweite Teil
befasst sich mit dem Handwerks-
zeug im Feng Shui und zeigt Ein-
satzbeispiele im eigenen Betrieb
sowie in der Kundenberatung.

PaChai

Die 8-Héauser-Theorie ist eine relativ
leicht erlernbare und sehr wirksame
Theorie. Wie bereits im 1. Teil der bav-
Artikelserie erwidhnt, befasst sich Feng
Shui mit dem Magnetfeld der Erde und
dessen Wirkung auf die Menschen.
Also ist es nahe liegend, dass das Mag-
netfeld der Erde mit dem elektromag-
netischen Feld des menschlichen Kor-
pers in Verbindung gebracht wird. Das
geschieht mit der Formel des PaChai.
In dieser Theorie geht man davon aus,
dass jedes Jahr von bestimmten Pla-
neteneinfliissen beherrscht wird, die in
Resonanz mit dem elektromagneti-
schen Feld des menschlichen Korpers
gehen. Daraus wird gefolgert, dass sich
Menschen in fiir sie speziell giinstige
Himmelsrichtungen ausrichten sollen,
damit ihr korpereigenes Energiefeld
aufgeladen wird. In der praktischen
Anwendung bedeutet dies, dass ein
Schwerpunkt auf die Himmelsrichtung
von Eingangstiiren, Schreibtischen, Bet-
ten, Bidern und Kiichen gelegt wird.

Anwendungen in der Praxis

Nachfolgend werden beispielhafte An-
wendungsmoglichkeiten des Feng-
Shui-Wissens in der Praxis beschrie-
ben. Dazu gehort zunichst der Blick
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Foto: Fa. Vdgel

auf die eigenen R&umlichkeiten und
die Mitarbeiter. AnschlieBend richtet
sich der Blick auf die Kundenbera-
tung.

Ausstellungsbereich im

eigenen Unternehmen

Dass aufdie Ausrichtung des Geschifts-
einganges Riicksicht genommen wer-
den kann, zeigt sehr schon das Beispiel
des SHK-Betriebs Vogel in 87547 Mis-
sen (www.voegel-bad-waerme.de). Die
Theorie des 8-Hiuser-Feng-Shui, die
hier Anwendung findet, geht davon
aus, dass jedem Menschen vier Him-
melsrichtungen nihrende Energie und
vier Himmelsrichtungen reduzierende
Energie bringen. Einen Eingang so zu
legen, wie in Bild 3 dargestellt, konn-
te bedeuten, dass der Feng-Shui-Bera-
ter dem Unternehmen mehr Umsatz
verschaffen mochte.

Bei der Gestaltung der Ausstellungs-
rdume wurde die Theorie des Elemen-
tezyklus beachtet (Bild 4). Die Béder
sind im Zyklus dem Element Wasser
zugeordnet. In diesem Unternehmens-
beispiel wurde fiir den Ausstellungs-
bereich eine runde Form gewihlt. Der
Kreis gehort dem Element Metall an.
Wie in Teil 1 der Artikelserie erldutert,
befinden sich Wasser und Metall im
Forderzyklus. Metall fordert also das
Element Wasser; damit ist die Gestal-
tung der Rdume der Firma Vogel en-
ergetisch sehr positiv.

Wer noch weiter auf den Elementezyk-
lus im Ausstellungsbereich eingehen
mochte, kann auch die Farbgestaltung
in Bezug zu den Himmelrichtungen
bringen. Ideen dazu liefert der Work-
shop der beiden Autorinnen (siehe
Kasten).
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Biirordaume und Mitarbeiter

Die Umsetzbarkeit von Feng Shui in
der Praxis ldsst sich nicht nur im Aus-
stellungsbereich Thres Unternehmens
anwenden, sondern auch bei der Ein-
richtung Threr Biiroraumlichkeiten und
der Platzierung Ihrer Mitarbeiter um-
setzen. Voraussetzung hierfiir ist die
Bestimmung der giinstigen Himmels-
richtungen fiir Ihre Mitarbeiter, womit
z. B. die Ausrichtung der Schreibtische
verbunden ist.

Die Autorinnen haben fiir die prakti-
sche Anwendung einen Leitfaden mit
Tabellen und diversen Umsetzungs-
moglichkeiten fiir Interessierte erarbei-

Bild 3 Der Eingang beim SHK-Betrieb
Vdgel wurde schrig platziert. Im Feng Shui
ist dies eine Moglichkeit, um die Energie
der wichtigsten Himmelrichtung zu nutzen

tet (zu bestellen unter www.dsien.de.).
Zu dem speziell fiir das Handwerk ent-
wickelten Konzept gehort ein weiteres
Werkzeug aus der modernen Gehirn-
forschung, das im Bereich Motiva-
tion und Leistungsfiahigkeit die ener-
getischen MaBnahmen unterstiitzt:
das Herrmann-Dominanz-Instrument
(HDI). Es ist eine wissenschaftlich an-
erkannte Analyse, die aufzeigt, wie
Menschen denken. Zugrunde liegt die
Erkenntnis, dass wir eine rechte und
eine linke Gehirnhilfte besitzen. Beide
Hemisphiaren haben unterschiedliche
Aufgabengebiete und daher differen-
zierte Arbeitsweisen. In der Kombina-

Bild 4 In der Bdader-Ausstellung der Fa. Vogel wird mit den Elementen Wasser und
Metall und deren Forderzyklus gearbeitet. Durch die farbliche Ausstellungsgestaltung
nach dem Elementezyklus entwickeln sich forderliche Energien im Raum
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Bild 5 Im Feng Shui kann der Berater
mit Form, Farbe und Material energetische
+Aufladestationen” fiir die Bewohner
konzipieren

tion mit Feng Shui erfidhrt der Unter-
nehmer die Stdrken seiner Mitarbeiter.
Durch die berechnete, energetisch op-
timale Platzierung werden diese Star-
ken sowie das personliche Wohlbefin-
den gefordert.

Verbesserung des Wohnklimas

Ein Anwendungsbeispiel aus der Kli-
matechnik ist die Verkniipfung von
Wellness als aktiver Prozess von guter
Gesundheit und Wohlbefinden mit
dem Verstindnis aus der 5000 Jahre
alten asiatischen Wissenschaft Feng
Shui. Feng Shui befasst sich mit den
physikalischen = Gegebenheiten der
Wohn- und Arbeitsrdume. Diese Berei-
che sind unsere ,zweite Haut” und ha-
ben somit wesentlichen Einfluss auf
unser Wohlbefinden und unsere Ar-
beitsleistung. Eine der wichtigsten
Grundregeln ist daher die regelmaBige
und gute Zirkulation von Energie. Im

Feng Shui definiert sich Energie als
Chi. Chi und Sauerstoff sind zwei nicht
voneinander zu trennende Komponen-
ten. Liiftungssysteme kdonnen die Mog-
lichkeit bieten, Chi (= 0?) stiindig in
Form von Frischluft zuzufiihren. Sehr
wichtig ist hierbei die richtige Positio-
nierung der Be- und Entliiftung.

Badambiente passend zum
Lebenselement

Der Feng-Shui-Berater arbeitet weitge-
hend mit der Wirkung der Elemente in
Form von Form, Farbe und Material im
Wohn- oder Arbeitsbereich. In der Kun-
denberatung kann iiber den Einsatz der
8-Hauser-Theorie die Lebenszahl des
Kunden bestimmt werden und eine
Empfehlung fiir die notwendige Kom-
bination der obigen Faktoren ausge-
sprochen werden. Hier ist ein guter An-
satz, um Kunden zu neuen Bediirfnissen
zu fiithren. Es entsteht eine Moglichkeit
des Umsatzzugewinns und der Kunden-
bindung, denn eine optimale Zusam-
menstellung der Feng-Shui-Faktoren
bewirkt ein ,,Sich-wohlfiihlen“ des Kun-
den. Sie designen nicht nur sein Bad,
sie bauen ihm damit seine ganz person-
liche energetische Aufladestation.

Grundlagenwissen aus dem Feng Shui
und das Kennen und Erlernen der not-
wendigen Theorien ist nur die eine
Seite. Um die Anwendung professio-
nell in die Praxis umzusetzen, ist ein
kompetentes und motiviertes Team
notwendig. Die oben genannten Bei-
spiele sind nur ein Auszug aus einem
in der SHK-Branche méglichen Ideen-
portfolio durch angewandte Feng-
Shui-Beratung. Welche Bedeutung die
Anwendung dieses Konzeptes aus Ma-
nagement- und Marketinggesichts-
punkten hat, ist der Inhalt des dritten
Artikels.

Workshops und Fachberaterausbildung

Feng Shui & Marketing ist die Kombination aus Asiens 5000 Jahre altem Feng
Shui Wissen und Europas modernen Erkenntnissen aus Gehirnforschung und einer
Denkstilanalyse. Es ist ein ganzheitliches Instrument fiir Unternehmen, die neue
Wege gehen wollen, um z. B. Kunden zu gewinnen und zu binden. Die Autorinnen
dieses Beitrags bieten zu diesem Themenbereich folgendes an:

» Workshops mit max. 8 Teilnehmern;

Termine: 26. Oktober 2005 und 12. Januar 2006
> Ausbildung zum Fachberater Feng Shui fiir den Fachhandel;

Start: 4. November 2005

Weitere Infos im Internet unter www.dsien.de oder per Telefon (0 81 51) 97 11 97.
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Bild 6 Hier eine Idee, wie sich bei Treppeneinstie-
gen die rechten Winkel in stumpfe Winkel umge-
stalten lassen, was aus Feng-Shui-Sicht ein besseres
Chi schafft

Foto: M. Oberhofer

Bild 7 Mit einem Bodenornament kann Chi-Gehalt
in einem Raum erhdht werden. Gleichzeitig wird die
Feng-Shui-GesetzméBigkeit der Bindung angewandt

Dipl.-Betriebswirtin
(FH) Christa Sieber ist
ausgebildete (H.D.l.)
Trainerin  und Un-
ternehmensberaterin
sowie Dozentin; Sie-
ber Seminare, 81477
Miinchen, Telefon
(089) 759678 18,
Fax (0 89) 89 80 95 04, E-Mail: sieber@dsien.de

Andrea Moser st
Feng-Shui-Beraterin
(mit Diplom in Feng
Shui Mastery) sowie
Heilpraktikerin, Buch-
autorin und Dozen-
tin an der Feng-Shui-

2 Akademie, 82319
Starnberg, Telefon (08151) 97 11-97, Fax:
(0 81 51) 97 11-96, E-Mail: moser@dsien.de
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