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Wellness ist keine Marketing-Erfindung, es
ist ein Lebensstil. Das Trendthema erweist

sich als langlebiger und komplexer als von
vielen erwartet. In diesem Einstiegsbeitrag
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P

Glaubt man den farben-
prachtigen Stories in Wohn-
und Lifestyle-Magazinen ist
das Badezimmer als Wohl-
fuhl-Oase bereits Standard.
Die Realitat sieht jedoch an-
ders aus. Die SBZ fiihlt mit
der Exklusivauswertung ei-
ner Ende 2004
erschienenen
VDS-Studie
dem Wellness-
Trend auf den
Zahn
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Wenn es um die konsequente Vermark-
tung von Wellness-Produkten geht, zeigt
sich die Branche haufig ratlos. Anhand
eines Praxisbeispiels zeigen wir Ihnen,
wie sieben SHK-Handwerksbetriebe eine
,Bad- & Wellness-Messe" erfolgreich
gestaltet haben
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Sauna-Fan-Ge-
meinde, die
sich als dank-
bare  Kunden
erweisen. Eine
Marktumschau
zeigt, was up to
date ist

Wahrend es sich beim Bade-
zimmer um das ,, Brot-und-
Butter-Produkt" des Instal-
lateurs handelt, gerat der
Verkauf von Saunakabinen
oft ins Hintertreffen. Dabei
gibt es eine eingeschworene




