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Die richtige Mischung von Qua-
lität, Design, Funktionalität und
Preis – so definiert sich heute ein
gutes Produkt. Auch im Herbst
2004 gab es einige interessante
Neu- und Weiterentwicklungen

In wirtschaftlich schwie-
rigen Zeiten muss auch
der Heizungsfachhand-
werksbetrieb seine Leis-
tungen und Produkte
überzeugend und wirkungsvoll prä-
sentieren. Wir zeigen, wie dies zwei
Betrieben erfolgreich gelungen ist
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