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Erfahrene Komplettbad-
Spezialisten gehen bereits
dazu über, ihre Gestaltungs-
kompetenz auf den gesamten
Wohnraum des Kunden aus-
zudehnen. Ein neuartiges
Konzept der
Ausstellungsar-
chitektur wurde
jetzt im Bad-
studio der Fir-
ma Kreuz reali-
siert

Der Fachbetrieb Bauer hat sich
im Privatkundenbereich auf die
Heizkesselmodernisierung spe-
zialisiert und dazu ein wohl ein-

zigartiges Konzept
ausgearbeitet: Seit
zwei Jahren werden
Infoabende unter dem
Motto „Heizkessel-
probefahrt mit Well-
ness“ veranstaltet

Im zweiten Bericht zum 1. Kreativ-
Wettbewerb „Menschen im Bad“
präsentieren wir Ihnen die Entwür-
fe von Alexandra Dold und Tabea
Schwedes. Die beiden
Badplanerinnen haben
den Sieg in der Kate-
gorie „Klassische Fa-
milie“ errungen
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