Im Rahmen einer strategi-
schen Partnerschaft haben
Villeroy & Boch und Zehn-
der vier Bad-Warmekor-
per-Serien entwickelt, die
speziell auf die aktuellen
Bad-Welten von V & B ab-
gestimmt sind. Damit gibt
es nun ein , Markenbad
aus einer Hand", in dem
auch das Thema Wdirme
fester Bestandteil ist.
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ie Komplettbadstrategie prak-
Dtiziert Villeroy & Boch (V & B)

bereits seit Jahren mit seinem
Konzept , House of Villeroy & Boch": Ein
ganzheitliches und zugleich stilistisch diffe-
renziertes Angebot fiir alle Produkte rund
ums Bad - bislang allerdings ohne die Wér-
mekomponente. Doch der Verbraucher
wiinscht sich zunehmend das , Bad aus ei-
ner Hand", bei dem alle Ausstattungsele-
mente stilsicher prasentiert werden.

«Villeroy & Boch by Zehnder"

In der Partnerschaft mit Zehnder entstand
nun das Komplett-Bad inklusive passendem
Design-Warmekdrper. Interessant dabei ist,
dass es bei dieser Kooperation ein soge-
nanntes Co-Branding unter dem Label ,, Vil-
leroy & Boch by Zehnder" gibt. Im Vorfeld
der Zusammenarbeit hatte es dazu eine
Marktuntersuchung gegeben. Befragt nach
der Akzeptanz fir ein solches Co-Branding
sahen die Endverbaucher zum einen in
der Marke V & B den Garant fir eine stil-
sichere Interpretation des Design-War-
mekdrpers in einem Komplett-Wunschbad.
Zum anderen steht fir die Verbraucher die
Marke Zehnder als Spezialist fur ,Warme
im Bad". Die neue Wérmekdrper-Linie um-
fasst die beiden Serien Cinus und Ovida,
die jeweils in gebogener und gerader Aus-
fuhrung erhéltlich sind. Im Design sind die
vier Warmespender auf die V & B Lifestyles
Metropolitan, Easy und Country abge-
stimmt.

Die Produktions- und Vertriebslizenz fir die
gemeinsame Design-Badwdrmekorperserie
liegt — aufgrund der Kernkompetenzen fiir
das Produkt — bei Zehnder. Der Vertrieb der
Design-Produkte erfolgt Gber den dreistu-
figen Vertriebsweg. V & B will die neuen
Badwarmekorper flaichendeckend in den Pi-
lotmérkten Deutschland und Osterreich in
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Panorama

Nun gibt es auch stilistisch passende Heizkorper (hier: Ovida Curva) zu
einigen V & B-Komplettbddern

seine Badausstellungen integrieren. Die zen-
trale Kommunikationsarbeit fir die neuen
Waérmekéorperserien bernimmt Zehnder.
V & B wird die Produkte in seine Werbe-
mittel integrieren.

Neue Absatzpotenziale

Von ihrer Partnerschaft versprechen sich die
beiden Unternehmen auch marketingstra-
tegische Vorteile. So bekomme V & B die
Moglichkeit, seine Kompetenz als Kom-
plettbad-Anbieter zu unterstreichen. Fir
Zehnder biete sich die Chance, seine Mar-
kenbekanntheit durch die Generierung
neuer Absatzpotenziale zu verstirken. Zen-
trale Zielsetzung der gemeinsamen Ver-
triebsaktivitdten soll eine enge, kontinuier-
liche Abstimmung in den jeweiligen Regio-
nen sein, um dem Absatzmittler den Mehr-
wertnutzen nachhaltig zu kommunizieren
sowie die Akquisition neuer Ausstellungs-
flachen zu forcieren. Gerade fiir Handel und
Handwerk sehen V & B und Zehnder neue
Absatzpotenziale sowie einen Image-

gewinn, der sich aus dem Komplettbad aus
einer Hand ergibt: So lasse sich die in sich
stimmige Gestaltung des Bades als zusétz-
liches Verkaufsargument nutzen. Der War-
mekorper ist unter dem Aspekt Design Teil
des Beratungsgesprachs und somit nicht
mehr nur ein reines Funktions- und Ko-
stenelement. W

«Villeroy & Boch by Zehnder”: Frank Goring,
V & B-Geschiftsfeldleiter und Donat Feser,
Zehnder-Geschéftsfiihrer, bekréftigen die
Partnerschaft mit einem festen Handedruck
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