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Je härter die Zeiten, um so mehr
legen sich die Badausstatter ins
Zeug. Die Preise gehen runter
und die Qualität rauf. Außerdem
sind immer speziellere
Produkte das Ergeb-
nis einer zunehmenden
Kundenorientierung

Geiz ist zwar „geil“, aber es
gibt genügend Haushalte, die
es „geil“ finden, in nachhalti-
ge Qualität zu investieren, die
langfristig die Lebensqualität
sichert. Wie das SHK-Hand-
werk diese Chance nutzen

kann, erfahren
Sie ab Seite

Strahlende Gesichter gab es am 
17. Oktober in Stuttgart: Der SBZ
und den Vertretern der SHK-Inter-
net-Osc@r-Jury war es eine beson-
dere Freude, die gut 
dotierten Preise den
glücklichen Gewinnern
zu überreichen
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