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Steigende Energiepreise
veranlaßten den Hei-
zungsbauer Dieter Herr-
mann sich auf dem Markt
der regenerativen Ener-
gien umzusehen. Durch
die Errichtung einer Hei-
zungsanlage in einem
Passivhaus entdeckte er
die Marktchancen in die-
sem Geschäftsfeld

Die Basis-Werbearbeit durch
die SHK-Handwerksbetriebe vor
Ort ist eine tragende Säule der
VDS-Gemeinschaftskampagne
„Neues Bad – Neuer Lebens-
raum“. Ein spezielles „Mikro-
marketing-Paket“ hilft bei der
Verbrauchermobilisierung

Mit Erscheinen der neuen DIN
VDE 0100 Teil 701 müssen
Dusch- und Badewannen aus
Stahl oder Guß nicht mehr in
den Potentialausgleich mit ein-
bezogen werden. Was hinter
dieser Neuregelung steckt und
welche Ausnahmen beachtet
werden müssen, lesen Sie ab
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