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Man nehme eine Skihütte,
eine Tiroler Alm, engagierte
Mitarbeiter, eine gute Brise
Gehirnschmalz und mische
das Ganze nach dem Vorbild
eines Vergnügungsparks.
Heraus kommt ein erlebnis-
und kundenorientiertes Ver-
kaufskonzept
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Rund um die Wasserbehandlung
wurde schon immer heftig disku-
tiert und gestritten. Im Rahmen ei-
nes repräsentativen SHK-Barome-
ters haben wir die Stimmungslage
zu diesem Reizthema abgefragt

Der Photovoltaik-Markt
entwickelt sich hervorra-
gend. Zunehmend mehr
Hersteller bieten speziell
auf die Belange des SHK-
Handwerks zugeschnit-
tene Solarstrom-Systeme
an. Lesen Sie, wie
man damit Geld
verdienen kann

Welchen Stellenwert hat das
Bad für die Endkunden und
auf welche Eigenschaften le-
gen sie besonderen Wert?
Welche Motive stehen bei
der Produktauswahl im Vor-
dergrund? Antworten auf
diese und viele weitere Kar-
dinalfragen finden Sie ab
Seite
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8,9 %
Klassische und
Physikalische

0,8 %
keine Angaben

44,4 %
verkaufen
keine Wasser-
behandlungs-
anlagen

21,6 %
verkaufen physi-
kalische Wasser-
behandlungsgeräte

24,3 %
verkaufen
klassische
Enthärter
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