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In dieser SBZ finden Sie Heft 3/2001
unseres Marketing-Fachmagazins
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Viele, die ein gutes Hotel oder
Restaurant suchen, nutzen Fiihrer in
Buchform wie den Michelin oder
Gault Millau. Inspiriert davon moch-
te Handwerksmarketingexperte Dr.
Bernd W. Dornach nun ein Ver-
zeichnis von Top-Handwerksbetrie-
ben zusammenstellen
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In der Badbranche wird die
50plus-Generation als wichtig-
ste Zielgruppe genannt. Sie ist
finanzkraftig und ihr Anteil an
der Bevolkerung nimmt zu.
Doch bisher fehlte ein Kon-
zept, um die ,,Jung Gebliebe-
nen” gezielt anzusprechen.
Der ADA schliel3t diese Liicke
mit seinem Profi-Nutzwert-
Paket
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In unserem Themenschwer-
punkt Werkzeuge bieten wir ei-
nen Uberblick tGber die Neu-
heiten, die die Hersteller vor
kurzem fiir das SHK-Handwerk
auf den Markt gebracht haben.
Ein weiterer Artikel, inklusive ei-
ner tabellarischen Marktiber-
sicht, befal3t sich mit der Dicht-
heitspriifung von Hausinstalla-
tionen
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