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Die BBE-Studie will Licht
in den teilweise uniber-
sichtlichen Badmdbel-
markt bringen und zu-
kiinftige Entwicklungen

aufzeigen 4
1 6 i

In unserer alle zwei Jahre erscheinenden Marktiiber-
sicht Keramik-Badserien finden Sie alle Serien der nam-
haften Hersteller. Mittlerweile sind 89 Badkollektionen
von acht Anbietern im Handel.

Das TUV-Prufzeichen
ist die erste ,harte 168
Wahrung*“ fir Ober-

flachenveredlung. Mittlerweile haben
alle Keramikhersteller gegen Auf-

preis Systeme im Programm.
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