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B KOMMENTAR

Achtung Design-Inflation

Etikettenschwindel
oder Schliissel zum Erfolg?

che haufiger miBbraucht als das Wort De- sich vor einer immer groRer werdenden untiber-

Kaum ein Begriff wird in der Sanitarbran- entstanden. Handwerker und Verbraucher finden

sign.

Design, Design und nochmal Design sichtlichen Masse von Produkten, die alle mit

— Prospekte und Broschiren strotzen nur so dabesignqualitat werben, ausgesetzt. Dies hat letzt-

von. Auch
gehenden

die taglich in der SBZ-Redaktion ein- lich die Entwertung des Begriffs durch den viel
Pressemitteilungen, angereicherzu haufigen Gebrauch zur Folge. Produkte mit
durch Attribute wie formschén, mo- wirklich auRergewdhnlicher Anmutung und ei-
dern, vielféltig, asthetisch, optimal, genstandigem Charakter drohen im Design-
ideal und sonstige Verzierungen, dschungel unterzugehen.
sind damit gespickt. Immer mehr
Hersteller setzen auf das Wortchen, enauer unter die Lupe genommen haben
das letztlich die Aufgabe hat, den Gwir diese Entwicklungen in unserem Son-
Rubel Gberproportional rollen zu las- derteil ab Seite 34. Dort warten Trends,
sen. Statements und Visionen in Sachen Formgebung
Wenn die Folge eine echte Verbes- auf Sie. Weil der Markt zunehmend vom soge-
serung der Designqualitat wére, nannten Lifestyle abhangig ist, haben wir flihren-
kénnten wir alle zufrieden sein. de Unternehmen nach ihrer Einschatzung der
Denn formschone, aufergewohnli- Entwicklungen in den néchsten Jahren befragt.
che Produkte finden einen immer Doch sehen Sie selbst. Wenn Sie kiinftig ein we-
grolReren Liebhaberkreis. Doch lei- nig genauer hinsehen und dem Etikettenschwin-
der wird haufig nicht mehr oder bes- del keine Chance geben, kann Design mehr denn
seres Design geboten, sondern le-je zum Schlissel fur lhren personlichen Erfolg
diglich der Begriff inflationar ge- werden. Denn schlieRlich kann man mit der ge-
nutzt. Da wird aus einem stinknor- schickten Vermarktung einer wirklich auBerge-
malen 08/15-WC plétzlich das wohnlichen Formgebung eine schone Stange
formschone Designobjekt fir den Geld verdienen. Das lhnen dies gelingen moge,
exklusiven Geschmack, obwohl bei wiinscht lhnen
der Formgebung offensichtlich Fer-
tigungstechniker oder Kostenmana- lhr
ger und nicht Colani und Co. das

Sagen hatten. W ,&{// f 5/ dﬁam

manger, Werbe- und PR-Strategen fihlen

Die Verlockung ist grof3, denn Produkt-

sich

offensichtlich in ihre Kindheit zu- Dirk Schlattmann

ruckversetzt und halten Design scheinbar flirSBZ-Redaktion
ein Zauberwort. Hiel3 damals der Code, der zur

Erfullung der Wiinsche verhalf, noch schlicht

.Bitte*, soll es heute wohl ,Design* richten. Da-

bei machen sich die Hersteller den Umstand zu

Nutze, dal3 eigentlich jedes Produkt ein Design

hat. Denn Design heil3t laut Duden lediglich Plan,

Muster, Entwurf oder Modell. Die Notwendig-

keit wird mit Subjektivitat gemischt und hoch-

stilisiert, schon ist das Designobjekt flrs Bad



